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Abstract: Yu wine, a  traditional alcoholic beverage of Manipur,  India,  is a cornerstone of  the 

Meitei communityʹs cultural, historical, and economic fabric. This paper explores the ancient origins 

of Yu wine, tracing its use in rituals, traditional medicine, and social gatherings, while highlighting 

its  production  techniques  rooted  in  traditional  knowledge.  The  study  examines  the  beverageʹs 

cultural significance as a symbol of ethnic identity and its economic role in supporting livelihoods, 

particularly among women and rural households. Additionally, it addresses the legal frameworks 

surrounding Yu wine,  including challenges  in registering  it under  the Geographical  Indication of 

Goods  Act,  1999,  and  potential  benefits  of  trademark  and  GI  protection  under  international 

agreements like TRIPS and the Lisbon Agreement. The paper also discusses the medicinal properties 

of Yu wine,  its environmental and socio‐economic  impacts, and the need for sustainable practices 

and  legal  reforms  to  preserve  its  heritage  and  enhance  its  global marketability.  By  integrating 

traditional knowledge with modern advancements, Yu wine holds significant potential for cultural 

preservation and economic development in Manipur. 

Keywords: Yu wine; Manipur; Meitei community; traditional knowledge; geographical indication; 

TRIPS Agreement; Lisbon Agreement; cultural significance; economic impact; medicinal properties 

 

Introduction 

Yu wine, a traditional alcoholic beverage of Manipur, holds significant cultural, historical, and 

economic value in the region. This response delves into the history, cultural importance, economic 

impact, and production techniques of Yu wine, drawing from the provided contexts. 

Historical Periods and Events 

Ancient Origins 

The  history  of Yu wine  is deeply  intertwined with  the  cultural  and  traditional  practices  of 

Manipur. The production of Yu dates back to ancient times, with evidence of its use in traditional 

medicine, rituals, and as a relaxant    (Singh & Singh, 2006). The Meitei community,  the dominant 

non‐tribal group  in Manipur, has been  instrumental  in preserving  the  traditional methods of Yu 

production    (Wahengbam et al., 2020). 

Historical Significance 

Yu  has  been  an  integral  part  of Manipuri  society  for  centuries,  with  its  production  and 

consumption deeply  embedded  in  the  social  and  cultural  fabric. The beverage has been used  in 

religious ceremonies, social gatherings, and as a form of traditional medicine    (Singh & Singh, 2006)   

(Ayajuddin et al., 2016). The traditional knowledge of Yu production has been passed down through 

generations, with women playing a significant role in its preparation    (Thokchom et al., 2020). 

Cultural Significance 

Role in Socio‐Cultural Life 
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Yu is more than just a beverage; it is an integral part of Manipuri identity and culture. It is used 

in various socio‐cultural activities, including weddings, festivals, and religious rituals    (Wahengbam 

et al., 2020)    (Thokchom et al., 2020). The preparation and consumption of Yu are often communal 

affairs, fostering a sense of unity and cooperation within the community    (Soibam & Ayam, 2018). 

Rituals and Ceremonies 

Yu  is  an  essential  component of many  traditional  rituals  and  ceremonies. For  instance,  it  is 

offered to deities during religious ceremonies and used as a form of offering to ancestors    (Singh & 

Singh, 2006). The beverage also plays a role in traditional medicine, where it is used as a solvent for 

active constituents of medicinal plants    (Singh & Singh, 2006). 

Ethnic Identity 

Yu is a symbol of ethnic identity for the Meitei community and other tribal groups in Manipur. 

The  traditional methods of production and  the cultural significance of Yu reflect  the rich cultural 

heritage of the region    (Wahengbam et al., 2020)    (Soibam & Ayam, 2018). 

Economic Impact and Livelihood Source 

The production and sale of Yu serve as a source of income for many households in Manipur, 

particularly for poorer sections of society    (Singh & Singh, 2006). The traditional knowledge of Yu 

production is often passed down through generations, making it a vital part of the local economy   

(Wahengbam et al., 2020). 

Market Demand 

There is a significant demand for Yu in both local and regional markets. The beverage is highly 

valued for its unique flavor and cultural significance, making it a popular choice among both locals 

and tourists    (“Comparative Studies on the Ethnic Fermented Food Products and Its Preservation 

Methods with Special Focus of North‐East India,” 2022). 

Economic Empowerment 

The production of Yu provides economic empowerment to women, who are often involved in 

the preparation and sale of the beverage. This has contributed to the socio‐economic development of 

rural areas in Manipur    (Thokchom et al., 2020). 

Production Techniques and Traditional Methods 

The production of Yu involves a combination of traditional knowledge and indigenous practices. 

The process begins with the selection of local rice, which is fermented using a starter culture known 

as ʺhameiʺ    (Singh & Singh, 2006)    (Tamang et al., 2007). The starter culture is prepared from rice 

and various medicinal plants, including Albizia myriophylla, which enhances the quality and yield 

of the beverage    (Panmei et al., 2007). 

Fermentation Process 

The fermentation process involves several stages, including the preparation of the rice slurry, 

the addition of  the starter culture, and  the  fermentation of  the mixture. The  fermentation process 

typically  lasts  for  several  days,  during  which  the  mixture  is  regularly  stirred  to  ensure  even 

fermentation    (Singh & Singh, 2006)    (Tamang et al., 2007). 
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Distillation 

After fermentation, the mixture is distilled to produce the final product. The distillation process 

is typically carried out using traditional equipment, such as clay pots and bamboo tubes    (Singh & 

Singh, 2006). 

Role of Microorganisms 

The fermentation process involves a variety of microorganisms, including yeast and lactic acid 

bacteria, which play a crucial role in the production of Yu. These microorganisms contribute to the 

unique flavor and aroma of the beverage    (Tamang et al., 2012)    (Tamang et al., 2007). 

Table 1. Key Aspects of Yu Wine. 

Aspect  Details  Citation 

Cultural 

Significance 

Used in rituals, ceremonies, and as a form 

of traditional medicine 

  (Singh  &  Singh,  2006)   

(Ayajuddin et al., 2016) 

Economic Impact  Source  of  income  for  rural  households, 

particularly for women 

  (Singh  &  Singh,  2006)   

(Thokchom et al., 2020) 

Production 

Techniques 

Involves fermentation using starter culture 

(hamei) and distillation 

  (Singh  &  Singh,  2006)   

(Tamang et al., 2007) 

Legal and Cultural Aspects of Yu Wine Regulation 

The  legal status of Yu wine, a  traditional alcoholic beverage  from  the Meitei communities of 

Manipur, is not explicitly detailed in the provided contexts. However, the papers offer insights into 

the broader legal frameworks surrounding wine and alcoholic beverages, which can be extrapolated 

to understand the potential legal considerations for Yu wine. The production and sale of alcoholic 

beverages,  including traditional ones  like Yu, are typically subject to  legal regulations that ensure 

consumer  safety  and  compliance with  trade  standards.  These  regulations  can  vary  significantly 

depending on the country and its specific legal environment. 

Legal Frameworks for Alcoholic Beverages 

● Historical  and  Comparative  Legal  Approaches:  The  regulation  of  wine  and  alcoholic 

beverages has a long history, with ancient civilizations like Mesopotamia and Rome having 

specific legal codes for wine production and sale. Modern legal systems continue to regulate 

these  products  to  ensure  safety  and  quality,  as  seen  in  the  Serbian  legal  context, which 

includes  criminal  provisions  for  non‐compliance  with  wine  regulations  (Jovanović  & 

Atanasovska‐Cvetković, 2022). 

● Geographical  Indications  and  Trade:  The  European Unionʹs  regulation  of  geographical 

indications, such as the case with Prosecco, highlights the importance of protecting regional 

products and their names. This approach can impact international trade and the marketing 
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of similar products in other countries (Davison et al., 2019). While Yu wine is not mentioned 

in this context, similar principles could apply if it were to be marketed internationally. 

● Domestic Legal Systems and  International Law: The  interaction between domestic  legal 

systems  and  international  law,  as  discussed  in  the  context  of  Chile,  underscores  the 

complexity of regulating traditional products like Yu wine. Domestic laws must align with 

international agreements, which can influence how traditional beverages are regulated and 

protected (Pîzarro, 2016)    (Pîzarro, 1996). 

Traditional and Cultural Considerations 

● Cultural Significance and Traditional Use: Yu wine  is deeply embedded  in  the  cultural 

practices of  the Meitei communities, used  for medicinal purposes,  relaxation, and  rituals. 

This  cultural  significance  can  influence  its  legal  status,  as  traditional  practices  are  often 

considered in the formulation of local regulations (Singh & Singh, 2006). 

● Economic  and  Social  Impact:  The  production  of  Yu wine  provides  income  for  poorer 

sections of  the community, highlighting  its economic  importance. Legal  frameworks may 

need to balance regulation with the support of traditional industries to ensure they continue 

to benefit local communities (Singh & Singh, 2006). 

Challenges and Opportunities 

● Regulatory Challenges: The absence of specific legislation for traditional beverages like Yu 

can lead to challenges in ensuring quality and safety standards. This gap in regulation can 

also  create  opportunities  for upgrading  traditional production methods  to meet modern 

standards (Singh & Singh, 2006). 

● Potential for Legal Development: As seen with other traditional products, there is potential 

for  developing  specific  legal  frameworks  that  recognize  and  protect  the  unique 

characteristics  of Yu wine. This  could  involve  creating geographical  indications  or  other 

forms of  legal recognition  that support both cultural heritage and economic development 

(Davison et al., 2019). 

While the legal status of Yu wine is not directly addressed in the provided papers, the broader 

legal  contexts  of wine  regulation,  cultural  significance,  and  economic  impact  offer  insights  into 

potential  legal  considerations.  The  development  of  specific  legal  frameworks  for  traditional 

beverages like Yu could enhance their protection and promote their cultural and economic value. 

Culture, Economy, and Preservation of Yu Wine 

Yu wine, a  traditional alcoholic beverage  from  the Meitei communities of Manipur,  India,  is 

deeply rooted in cultural practices and traditional knowledge. It is primarily a distilled product of 

fermented  local  rice  and  is  used  for  medicinal  purposes,  relaxation,  and  ritual  offerings.  The 

preparation of Yu wine  is a  traditional process  that has been passed down  through generations, 

reflecting the broader concept of traditional knowledge, which encompasses the collective wisdom 

and practices of indigenous communities. This knowledge is often transmitted orally and is integral 

to  the  cultural  identity  and  heritage  of  these  communities. The  significance  of Yu wine  extends 

beyond its consumption, as it also plays a role in income generation for poorer sections of society. 

The  traditional methods of Yu wine production are amenable  to scientific upgrades, which could 

enhance its economic potential while preserving its cultural significance. 

Traditional Knowledge and Cultural Significance 

Preprints.org (www.preprints.org)  |  NOT PEER-REVIEWED  |  Posted: 28 May 2025 doi:10.20944/preprints202505.2220.v1

© 2025 by the author(s). Distributed under a Creative Commons CC BY license.

https://doi.org/10.20944/preprints202505.2220.v1
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


  5  of  18 

 

● Yu wine is a product of traditional knowledge, which includes the use of 12 plant species for 

medicinal purposes, highlighting its role in traditional medicine (Singh & Singh, 2006). 

● Traditional knowledge, as a broader concept, is tied to the cultural practices and wisdom of 

indigenous communities, often passed down orally and encompassing various aspects of life, 

including medicine and rituals (VP & Mini, 2023)    (Khachatryan, 2024). 

Economic and Social Aspects 

● The  production  of  Yu  wine  serves  as  a  source  of  income  for  poorer  communities, 

demonstrating the economic potential of traditional practices (Singh & Singh, 2006). 

● Similar to other traditional alcoholic beverages, such as sugar cane wine in Africa, Yu wine 

production can stimulate local economies and create job opportunities, although challenges 

such as low productivity and lack of modern techniques may hinder full commercialization 

(Magloire, 2000). 

Ritual and Medicinal Uses 

● Yu wine is used in rituals and as a medicinal solvent, reflecting its cultural and health‐related 

significance. It is a strong solvent for active constituents of medicinal plants, which are used 

in traditional healing practices (Singh & Singh, 2006). 

● The use of wine in rituals is not unique to Yu; historical contexts, such as the Western Zhou 

Dynasty, show that wine was integral to rituals and social customs, regulated by propriety 

and etiquette (Yan‐feng, n.d.). 

Challenges and Opportunities for Preservation 

● The preservation of traditional knowledge, including the methods of Yu wine production, 

faces challenges such as the loss of knowledge among younger generations and the need for 

legal protection to prevent misuse or biopiracy (Ardhede, 2007)    (He et al., 2019). 

● Efforts to document and protect traditional knowledge are crucial for maintaining cultural 

heritage and ensuring that indigenous communities benefit from their traditional practices 

(宋忠胜, n.d.)    (Ardhede, 2007). 

While Yu wine is a significant cultural and economic asset for the Meitei communities, it also 

faces challenges common to traditional knowledge systems worldwide. The potential for scientific 

enhancement of traditional methods presents an opportunity to increase the economic benefits of Yu 

wine production while preserving its cultural significance. However, the preservation of traditional 

knowledge requires careful documentation and legal protection to prevent exploitation and ensure 

that the benefits remain with the indigenous communities. 

Geographical Indication and Yu Wine 

Geographical  Indication  (GI)  plays  a  crucial  role  in  the wine  industry  by  providing  legal 

protection and enhancing the marketability of wines based on their geographic origin. This concept 

is particularly significant  for products  like Yu Wine, which can  leverage GI  to establish a unique 

identity and competitive advantage in both domestic and international markets. The use of GI in the 

wine industry not only protects the authenticity and quality of the product but also contributes to 

regional economic development and cultural heritage preservation. The following sections explore 

the various aspects of GI  in  the context of wine production, drawing  insights  from  the provided 

research papers. 
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Importance of Geographical Indication in Wine Production 

● Geographical  Indication  serves  as  an  industrial  property  instrument  that  distinguishes 

products based on their geographic origin, which is crucial for wine production as it often 

correlates with quality and reputation (Matos et al., 2024)    (Zappalaglio, 2022). 

● In  Ukraine,  the  GI  system  is  seen  as  a  potential  driver  for  innovative  development  in 

winemaking, promoting both domestic and foreign market presence (Babych et al., 2022). 

● The GI designation  for wines  like Burdendem Karangasem  salak wine  in  Indonesia  has 

shown to protect product identity and boost local economic development by ensuring only 

products from the designated area can use the GI label (Apriliani et al., 2024). 

Economic and Cultural Benefits 

● GIs  can  significantly  enhance  the  economic  value  of  wines  by  allowing  producers  to 

command price premiums due to the perceived quality and authenticity associated with the 

geographic origin (Ty & Devaraja, 2024). 

● In the United States, the use of American Viticulture Areas (AVAs) as geographic identifiers 

has been shown  to  increase consumer willingness  to pay, resulting  in substantial welfare 

gains for both producers and consumers (Chandra et al., 2024). 

● The GI system also supports cultural heritage preservation and rural economic growth by 

promoting sustainable practices and protecting indigenous products (Ty & Devaraja, 2024). 

Challenges and Considerations 

● Despite the benefits, the implementation of GIs can face challenges such as monitoring, law 

enforcement,  and  the need  for  collaboration between government,  farmers,  and  industry 

players (Apriliani et al., 2024). 

● In New Zealand, the introduction of GIs has been slow due to tensions between large‐scale 

industrial production and small‐scale niche production, highlighting the need for a balanced 

approach to GI regulation (Overton & Murray, 2017). 

● The ongoing WTO discussions on GIs reflect the complexity of  international negotiations, 

with developing countries often needing  to weigh  the costs and benefits of GI protection 

against other intellectual property interests (Das, 2010). 

Legal Framework and Protection 

● The  TRIPS  Agreement  provides  a  legal  framework  for  GIs,  emphasizing  the  need  for 

protection against misleading use and unfair competition (Busche et al., 2009). 

● The European Unionʹs approach to GIs, particularly for wines, underscores the importance 

of  a  reputational  link between  the product  and  its geographic origin,  allowing  for  some 

flexibility in the application of GIs (Zappalaglio, 2022). 

While the benefits of Geographical Indication for wines like Yu Wine are evident, the successful 

implementation of GIs requires careful consideration of  legal, economic, and cultural  factors. The 

challenges  associated  with  monitoring  and  enforcement,  as  well  as  the  need  for  international 

cooperation, highlight the complexity of leveraging GIs effectively. Nonetheless, the potential for GIs 

to enhance product differentiation, support local economies, and preserve cultural heritage makes 

them a valuable tool in the global wine industry. 
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TRIPS Agreement and Yu Wine 

The TRIPS Agreement, a cornerstone of the World Trade Organization (WTO), plays a crucial 

role in the protection of intellectual property rights, including geographical indications (GIs), which 

are  particularly  significant  in  the wine  industry.  The  agreement  sets  a  baseline  for  intellectual 

property protection, allowing for the enhancement of GIs, which are identifiers that link a product to 

a specific region, attributing its quality or reputation to that origin. This is particularly relevant for 

products like wine, where the geographical origin is a key aspect of its identity and marketability. 

The case of Yu Wine, a product that could potentially benefit from such protection, highlights the 

importance  of  GIs  in  the  global  trade  landscape.  The  following  sections  explore  the  TRIPS 

Agreementʹs  impact on GIs,  the challenges and opportunities  it presents, and  its  implications  for 

products like Yu Wine. 

TRIPS Agreement and Geographical Indications 

● The  TRIPS  Agreement  mandates  WTO  members  to  provide  legal  means  to  prevent 

misleading use of geographical indications, which are crucial for protecting the authenticity 

and reputation of products like wine (Blakeney, 2006). 

● GIs serve as a form of intellectual property that can enhance the marketability and economic 

value of products by linking them to their geographical origin, as seen in the case of well‐

known wine regions (Hinchliffe, 2007). 

● The agreement allows for a higher level of protection for wines and spirits, which has led to 

debates about extending similar protection to other products (Hai‐yan, n.d.). 

Challenges in Implementing GIs Under TRIPS 

● The  compatibility of  the EUʹs GI  regulations with  the WTOʹs Technical Barriers  to Trade 

(TBT) Agreement  is  questioned,  particularly when  regulations  prohibit  the  use  of  grape 

variety names that evoke a GI, potentially conflicting with trade objectives (Henckels, 2022). 

● Bilateral agreements often seek to enhance GI protection beyond TRIPS requirements, which 

can  create  tensions  between  international  trade  liberalization  and  the protection  of  local 

producersʹ interests (Almeida & Francisco, 2005). 

● The administration of GIs  can be  complex, as  seen  in Australia, where  the  integration of 

European GIs into domestic law has faced challenges, particularly in balancing trademark 

rights and GI protection (Hinchliffe, 2007). 

Opportunities for Products Like Yu Wine 

● GIs can provide significant marketing advantages and export opportunities for products like 

Yu Wine by emphasizing their unique regional characteristics (Hinchliffe, 2007). 

● The protection  of GIs under TRIPS  can help preserve  cultural heritage  and  authenticity, 

which are increasingly valued in a globalized market (Hinchliffe, 2007). 

● For  countries  like  China,  establishing  a  robust  GI  system  for wines  can  enhance  their 

competitiveness in the international market, as they prepare to align with WTO standards 

(李华, n.d.). 

While the TRIPS Agreement provides a framework for protecting geographical  indications, it 

also  presents  challenges  in  balancing  international  trade  objectives with  the  protection  of  local 

producersʹ  interests.  The  case  of  Yu Wine  illustrates  the  potential  benefits  of GIs  in  enhancing 

marketability and preserving cultural heritage. However, the implementation of GIs must navigate 

complex  legal and  trade considerations, as seen  in  the EUʹs  regulatory challenges and Australiaʹs 
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integration of European GIs. As the global economy continues to evolve, the role of GIs in promoting 

authenticity and regional identity will likely become increasingly significant. 

Lisbon Agreement and Yu Wine 

The Lisbon Agreement, established  in 1958,  is a key  international  treaty aimed at protecting 

appellations of origin, which are a specific type of geographical indication (GI). This agreement  is 

particularly  relevant  to  the  wine  industry,  as  it  provides  a  framework  for  the  international 

registration and protection of wine appellations. The relationship between the Lisbon Agreement and 

the TRIPS Agreement, which also addresses GIs, is crucial for understanding the protection of wine‐

related geographical indications, such as Yu Wine. The Lisbon Agreementʹs potential to serve as a 

basis for a TRIPS register highlights its significance in the global trade of wines and spirits. 

The Lisbon Agreement and Geographical Indications 

● The Lisbon Agreement provides a system for the international registration of appellations of 

origin, which are a subset of geographical indications. This system is designed to protect the 

names  of  products  that  have  a  specific  geographical  origin  and  possess  qualities  or  a 

reputation due to that origin (Gervais, 2010)    (Goffic, 2021). 

● The agreement has been  revised, most notably by  the Geneva Act  in 2015,  to enhance  its 

flexibility and attractiveness, allowing for broader participation and adaptation to modern 

trade needs (Micara, 2016). 

The TRIPS Agreement and Its Relationship with Lisbon 

● The TRIPS Agreement, part of the World Trade Organization (WTO) framework, includes 

provisions for the protection of geographical  indications, with specific emphasis on wines 

and  spirits. Article 23 of TRIPS provides  enhanced protection  for  these products  (Goffic, 

2021). 

● There is a proposal to use the Lisbon Agreement as a foundation for establishing a TRIPS 

register for GIs, which would streamline the protection process and potentially extend it to 

products beyond wines and spirits (Gervais, 2010)    (Gervais, 2010). 

Challenges and Opportunities 

● The  integration  of  the  Lisbon  Agreement  with  the  TRIPS  framework  faces  challenges, 

including  differences  in  definitions  and  the  scope  of  protection. However,  these  can  be 

addressed through a protocol to the Lisbon Agreement, which would align it more closely 

with TRIPS requirements (Gervais, 2010)    (Gervais, 2010). 

● The  potential  extension  of  GI  protection  to  products  other  than wines  and  spirits  is  a 

significant opportunity, as it could support rural development and cultural preservation in 

developing countries (Gervais, 2010). 

The Case of Yu Wine 

● While the specific case of Yu Wine  is not directly addressed  in the provided contexts, the 

principles of the Lisbon Agreement and  its potential  integration with TRIPS could offer a 

robust framework for protecting such regional wines. This would ensure that Yu Wine, like 

other  geographically  indicated  products,  benefits  from  international  recognition  and 

protection. 
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In  a  broader  perspective,  the  Lisbon  Agreementʹs  role  in  the  protection  of  geographical 

indications,  particularly  for  wines,  underscores  the  importance  of  international  cooperation  in 

intellectual property rights. The ongoing discussions and potential revisions to the agreement reflect 

the dynamic nature of global trade and the need for adaptable legal frameworks. The case of Yu Wine, 

while not explicitly covered, exemplifies the broader implications of these agreements for regional 

products seeking international recognition and protection. 

Geographical Indication of Goods (Registration and Protection) Act 1999 and Yu 

Wine 

The  registration  and  protection  of  Yu Wine  under  the  Geographical  Indication  of  Goods 

(Registration and Protection) Act 1999 present several challenges. These challenges are multifaceted, 

involving  legal,  procedural,  and market‐related  issues.  The  complexities  of  the  GI  registration 

process, the enforcement of rights, and the maintenance of product quality are significant hurdles for 

producers.  These  challenges  are  compounded  by  the  need  for  effective  collaboration  among 

stakeholders and the necessity of raising awareness about the benefits and responsibilities associated 

with GI registration. Below are the key challenges faced by Yu Wine producers in this context. 

Legal and Procedural Challenges 

● Complex Registration Process: The process of  registering a GI  is  intricate and  requires a 

comprehensive  understanding  of  legal  requirements.  Producers  often  face  difficulties  in 

navigating  the  procedural  aspects  of  the  GI  Act,  which  can  be  a  barrier  to  successful 

registration (Kd & Tiwari, 2015)    (Vinayan, 2017). 

● Ambiguities in the Law: There are ambiguities and gaps in the GI Act that complicate the 

registration  and  protection  process.  These  legal  uncertainties  can  hinder  the  effective 

implementation  of  GI  protections  and  create  challenges  in  enforcement  (Geographical 

Indication Protection System in India, 2022)    (Bashir, 2020). 

Quality Control and Maintenance 

● Ensuring Product Quality: Maintaining the quality and authenticity of the product is crucial 

for  GI  protection.  Producers  must  adhere  to  strict  quality  standards,  which  can  be 

challenging without adequate resources and infrastructure (Nirosha & Mansingh, 2024). 

● Post‐Production Control: Effective post‐production  control mechanisms  are necessary  to 

ensure that the quality of GI‐tagged products is maintained. The lack of such mechanisms 

can  lead  to  inconsistencies  in product quality, undermining  the credibility of  the GI  label 

(Nirosha & Mansingh, 2024). 

Market and Economic Challenges 

● Counterfeiting and Market Practices: Counterfeiting and unethical market practices pose 

significant threats to GI products. These practices can dilute the market value of genuine GI 

products and reduce the economic benefits for producers (Bashir, 2020). 

● Limited Market Presence: GI products often have a limited presence in both domestic and 

international  markets.  This  is  due  to  ineffective  marketing  strategies  and  insufficient 

infrastructure to promote and distribute these products (Nirosha & Mansingh, 2024). 

Stakeholder Collaboration and Awareness 
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● Lack of Awareness: There is a general lack of awareness among producers and stakeholders 

about the benefits and responsibilities of GI registration. This lack of knowledge can impede 

the  registration  process  and  the  effective  utilization  of  GI  protections  (Geographical 

Indications Laws In India: Issues And Challenges, n.d.)    (Bashir, 2020). 

● Need for Coordinated Efforts: Successful GI protection requires coordinated efforts among 

government bodies, producers, and other stakeholders. The absence of such collaboration 

can hinder the protection and promotion of GI products (Kd & Tiwari, 2015). 

While  these challenges are significant,  they are not  insurmountable. Addressing  these  issues 

requires  a multifaceted  approach  that  includes  legal  reforms,  capacity  building,  and  enhanced 

stakeholder collaboration. Additionally, raising awareness about the benefits of GI registration and 

improving market access for GI products can help overcome these challenges. By addressing these 

areas, Yu Wine producers can better leverage the GI system to protect and promote their products 

effectively. 

Medicinal Benefits and Traditional Practices 

Yu wine,  a  traditional  alcoholic  beverage,  is utilized  for  its medicinal properties  in  various 

cultural contexts, particularly within Chinese and Meitei communities. This wine is often prepared 

by infusing medicinal herbs into a base of distilled or fermented alcohol, which acts as a solvent to 

extract  the active  compounds  from  the herbs. The medicinal use of Yu wine  is deeply  rooted  in 

traditional  practices,  where  it  is  employed  for  its  health  benefits,  including  immune  system 

enhancement, blood circulation improvement, and organ nourishment. The following sections delve 

into the specific medicinal uses and preparation methods of Yu wine as described in the provided 

papers. 

Medicinal Ingredients and Their Functions 

● Yuyou  Baxian  Wine:  This  variant  of  Yu  wine  incorporates  eight  traditional  Chinese 

medicinal ingredients, including sealwort and wolfberry, which are used to invigorate the 

spleen, benefit the lungs, and nourish the liver and kidneys. Donkey‐hide gelatin and jujube 

enrich the blood and improve immunity, while Poria cocos, hemp seed, and spine date seed 

reinforce  the  spleen and  stomach and  tranquilize  the mind. Licorice  root  coordinates  the 

actions of these ingredients, enhancing the overall efficacy of the wine (Daiyin & Weidong, 

2016). 

● Traditional Chinese Medicinal Wines: Other formulations include ingredients like ginseng, 

Chinese wolfberry, and ganoderma lucidum, which are known for strengthening the body, 

promoting  blood  circulation,  and  protecting  health.  These wines  are  often  used  to  treat 

conditions  such  as  qi  and  blood  deficiency,  listlessness,  and  insomnia  (Yonghou,  2015)   

(Jianjun, 2007). 

Preparation Methods 

● Traditional Techniques: The preparation of Yu wine involves soaking medicinal herbs in a 

base of distilled or fermented alcohol, such as white spirit or baijiu, for a period ranging from 

a few days to several months. This process allows the alcohol to extract the active compounds 

from the herbs, enhancing the wineʹs medicinal properties (He, 2011)    (Zhu, 2007). 

● Scientific Upgradation: While traditional methods are still prevalent, there is potential for 

scientific enhancement of the preparation process. This includes optimizing the extraction of 
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active constituents from medicinal plants to improve the efficacy of the wine (Singh & Singh, 

2006). 

Health Benefits and Applications 

● Immune System and Organ Health: Yu wine is reputed for its ability to improve immunity, 

nourish vital organs like the liver and kidneys, and reinforce the spleen and stomach. It is 

also used to tranquilize the mind and enhance overall well‐being (Daiyin & Weidong, 2016)   

(Qunde et al., 2016). 

● Blood Circulation and Pain Relief: Many formulations of Yu wine are designed to promote 

blood circulation, alleviate pain, and treat conditions such as rheumatism and arthritis. These 

wines are also used to manage symptoms of high blood pressure, high blood sugar, and high 

blood fat (Zhu, 2007)    (Qunde et al., 2016). 

● Cultural  and  Economic  Significance:  In  addition  to  its medicinal  uses,  Yu wine  holds 

cultural  significance, particularly among  the Meitei  communities of Manipur, where  it  is 

used in traditional medicine, as a relaxant, and in religious offerings. It also serves as a source 

of income for local communities (Singh & Singh, 2006). 

While Yu wine is celebrated for its medicinal properties, it is important to consider the potential 

for  variability  in  its  efficacy  due  to  differences  in  preparation methods  and  ingredient  quality. 

Additionally, the integration of scientific advancements in the preparation of Yu wine could further 

enhance its health benefits and ensure consistency in its therapeutic effects. However, as with any 

traditional remedy, it is crucial to approach its use with an understanding of its cultural context and 

potential limitations. 

Socio‐Economic Benefits and Sustainability Challenges 

The  production  and  consumption  of  Yu  wine  can  significantly  impact  local  community 

development  through  various  socio‐economic  and  environmental  channels.  The wine  industry, 

particularly when integrated with geographical indications and wine tourism, can foster economic 

growth, cultural preservation, and sustainable practices. However, these benefits are contingent upon 

effective management and stakeholder collaboration to mitigate potential negative impacts. 

Economic Development 

● Geographical  Indications  (GIs)  can  enhance  the  economic  value  of  wine  products  by 

establishing a unique identity, which in turn supports local economic development. This is 

evident in the case of Montefalco Sagrantino DOCG in Italy, where GIs have contributed to 

the socio‐economic ascent of the region by promoting a distinctive wine identity (Grazia et 

al., 2024). 

● Wineries contribute to local economies by creating jobs and supporting ancillary industries 

such as tourism and hospitality. In Italy, small wineries have been shown to have a strong 

socio‐economic impact by promoting wine tourism and disseminating knowledge about the 

wine region (Alonso, 2016). 

● Wine tourism initiatives, such as those in Reguengos de Monsaraz, have been instrumental 

in promoting  local development by attracting visitors and  increasing  the visibility of  the 

regionʹs wine products (FAÍSCO et al., n.d.). 
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Cultural and Social Impact 

● Wine production and consumption are deeply intertwined with cultural heritage, as seen in 

traditional wine‐making practices in Wlahar village, which serve as a cultural identity and 

economic livelihood for local communities (Mubarok, 2024). 

● Wine tourism not only supports economic growth but also helps preserve cultural heritage 

by promoting  local  traditions and products. This dual benefit  is highlighted  in studies of 

wine regions  like Vale dos Vinhedos, where wine  tourism has been used  to combat rural 

exodus and poverty (Silva et al., 2024). 

Environmental Considerations 

● The  environmental  impact  of wine  production  is  a  critical  concern, with  issues  such  as 

excessive water and energy use and chemical contamination being prevalent. Sustainable 

practices, such as the use of renewable energy and reduced chemical inputs, are essential for 

minimizing these impacts (Oliveira, 2024). 

● Life  Cycle  Assessments  (LCA)  of  wine  production,  such  as  those  conducted  in  Texas, 

emphasize the importance of environmental improvements in the wine industry, advocating 

for practices  like organic viticulture and  lighter packaging  to  reduce ecological  footprints 

(Poupart, 2017). 

Challenges and Conflicts 

● While wine tourism can drive sustainable rural development, it can also lead to conflicts and 

negative  impacts  if not properly managed.  In Vale dos Vinhedos,  the  expansion of wine 

tourism  has  led  to  socio‐economic  benefits  but  also  conflicts  among  residents  and 

stakeholders (Silva et al., 2024). 

● The balance between economic development and environmental sustainability is delicate. In 

Jumilla, Spain, the shift from traditional vineyards to more profitable but environmentally 

harmful crops highlights the need for sustainable viticulture practices to maintain ecological 

balance (Yago, 2024). 

In contrast to the positive impacts, the production and consumption of Yu wine can also pose 

challenges,  particularly  in  terms  of  environmental  sustainability  and  cultural  preservation.  The 

integration of traditional practices with modern regulations, as seen in Wlahar village, underscores 

the  tension  between maintaining  cultural  heritage  and  adhering  to  official  standards  (Mubarok, 

2024). Additionally, the environmental impacts of wine production necessitate a shift towards more 

sustainable  practices  to  ensure  long‐term  viability  and  community  well‐being  (Oliveira,  2024)   

(Poupart, 2017). 

Judicial Development of Wine: Quality, Trade, and Global Challenges 

Judicial development plays a crucial role in regulating the production and trade of Yu wine by 

establishing a legal framework that ensures quality, safety, and fair trade practices. This framework 

is essential  for maintaining  the  integrity of  the wine  industry and protecting both producers and 

consumers. The evolution of legal systems in various regions highlights the importance of adapting 

regulations  to meet  the  changing  dynamics  of  the wine market.  Judicial  development  not  only 

addresses domestic production standards but also navigates  international trade barriers, ensuring 

that local wines can compete globally. The following sections delve into the specific aspects of judicial 

development in the wine industry. 
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Legal Framework and Standards 

● Chinaʹs wine regulatory system has evolved significantly over the past 40 years, moving from 

basic  standards  to  a  comprehensive  system  that  includes  product  and  manufacturing 

standards. This development supports the growth of the Chinese wine industry and helps 

address trade deficits by improving domestic wine quality and competitiveness (Yang et al., 

2022). 

● Historical  legal  frameworks,  such  as  those  from  ancient Mesopotamia  and  Roman  law, 

underscore  the  long‐standing  importance of regulating wine production and  trade. These 

early regulations laid the groundwork for modern legal systems that continue to evolve to 

address contemporary challenges in the wine industry (Jovanović & Atanasovska‐Cvetković, 

2022). 

Trade Barriers and International Regulations 

● The imposition of tariffs and non‐tariff barriers has historically been used to protect domestic 

wine industries from foreign competition. For instance, France implemented tariffs in the late 

19th century to protect its wine industry from Italian and Spanish imports, which were seen 

as contributing to market saturation and fraud (Serra, 2022). 

● Modern trade barriers continue to affect the global wine market, with new import markets 

facing challenges due to these barriers. Efforts to reduce such barriers, including initiatives 

by the World Wine Trade Group, aim to facilitate smoother international trade (Mariani et 

al., 2014). 

Geographic Indications and Quality Assurance 

● Geographic  indications play  a  significant  role  in  the  legal  regulation of wine, helping  to 

protect the identity and quality of wines from specific regions. In China, the government has 

implemented  rules  to  protect  geographic  indications,  which  supports  the  healthy 

development of the wine industry by ensuring product authenticity (Hua et al., 2009). 

● Quality  assurance  is  further  reinforced  through  regulations  that  set  standards  for wine 

production, ensuring  that wines meet specific criteria before  reaching  the market. This  is 

crucial  for maintaining consumer  trust and promoting  fair competition among producers 

(Meloni & Swinnen, 2018). 

Economic and Policy Implications 

● Judicial development  in the wine  industry also  involves economic considerations, such as 

the impact of tariffs and regulations on trade. These policies can influence the competitive 

landscape, affecting both domestic and international markets (Meloni & Swinnen, 2018). 

● In regions  like Ukraine, state regulation and  financial support are vital  for sustaining  the 

wine industry, especially in the face of economic instability. Such support helps ensure the 

stability  of  production  and  trade,  promoting  long‐term  growth  and  competitiveness 

(Serdyuk et al., 2019). 

While  judicial  development  is  essential  for  regulating  the wine  industry,  it  is  not without 

challenges. Disparate regulatory approaches across different markets can create obstacles  to trade 

and  increase costs for producers and consumers. Harmonizing regulations and adopting coherent 

principles, as suggested by organizations  like FIVS, could  facilitate global  trade and reduce  these 

barriers (Hodson & Azevedo, 2014). Additionally, climate change and policy interventions continue 
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to shape production and  trade patterns, necessitating ongoing adaptation of  legal  frameworks  to 

address these evolving conditions (Lamonaca et al., 2023). 

Branding of Yu Wine: Safeguarding Identity and Rights 

Registering Yu wine  as  a  trademark offers  several potential benefits  in  terms of  intellectual 

property protection. Trademark registration provides statutory protection, ensuring that the rights 

of trademark owners are guaranteed by law. This registration grants the exclusive right to use the 

mark, preventing others from using similar marks that may cause confusion. Additionally, it offers a 

presumption of validity in court, placing the burden of proof on challengers. These advantages make 

trademark registration a strategic choice for businesses aiming to protect their brand reputation and 

image.  The  following  sections will  delve  into  the  specific  benefits  of  registering  Yu wine  as  a 

trademark. 

Statutory Protection and Exclusive Rights 

● Trademark registration provides statutory protection, ensuring that the rights of trademark 

owners are guaranteed by law. This legal backing is crucial for enforcing rights and deterring 

unauthorized use of the trademark (Feng, 2024). 

● Registered trademarks grant the owner exclusive rights to use the mark, preventing others 

from using similar marks that may cause confusion among consumers. This exclusivity  is 

vital for maintaining brand integrity and consumer trust (Feng, 2024). 

Presumption of Validity and Legal Advantages 

● A registered trademark enjoys a presumption of validity in legal proceedings, which shifts 

the burden of proof to the challenger. This legal advantage can be significant in disputes, as 

it strengthens the trademark ownerʹs position (Feng, 2024). 

● In  cases  of  infringement,  registered  trademarks  can  secure  greater  damages,  potentially 

deterring  illegal use and providing a more  robust  legal  remedy  for  the  trademark owner 

(Feng, 2024). 

Nationwide and International Protection 

● Once registered, a trademark is protected nationwide, regardless of where it was first used. 

This broad protection is essential for businesses operating in multiple regions (Feng, 2024). 

● Trademark  registration  can  facilitate  international  expansion  by  allowing  businesses  to 

register their trademarks in other countries more seamlessly. This is particularly beneficial 

for wine brands like Yu wine, which may seek to enter global markets (Feng, 2024). 

Geographical Indications and Cultural Significance 

● For wine, geographical indications (GIs) play a crucial role in intellectual property protection. 

GIs  protect  the  unique  characteristics  and  reputation  of  wines  associated with  specific 

regions, which is particularly relevant for Yu wine if it is tied to a specific geographical area 

(Sahu, 2024)    (Zanzig, 2013). 

● The  protection  of  GIs  under  international  agreements,  such  as  the  TRIPS  Agreement, 

provides enhanced protection for wines and spirits, further safeguarding the cultural and 

economic value of Yu wine (Sahu, 2024)    (Curzi et al., 2024). 

While trademark registration offers numerous benefits, it is important to consider the challenges 

and limitations associated with it. For instance, the process of registering a trademark can be complex 
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and time‐consuming, especially when dealing with international registrations under systems like the 

Madrid Protocol (Aburumman, 2022). Additionally, the protection of geographical indications, while 

beneficial, may not be sufficient  in regions where enforcement  is weak or where counterfeiting  is 

prevalent, as seen in the case of Chinese counterfeit wines (Zanzig, 2013). Therefore, a comprehensive 

strategy  that  includes both  trademark registration and geographical  indication protection may be 

necessary to fully safeguard Yu wineʹs intellectual property rights. 

Conclusion 

Yu  wine  is  a  significant  part  of  Manipurʹs  cultural  heritage,  encompassing  centuries‐old 

traditions, social practices, and economic contributions. It is a symbol of ethnic identity and supports 

livelihoods, particularly for women and rural households. Yu wineʹs unique flavor and cultural value 

drive demand in local and regional markets. However, challenges in registering Yu wine under the 

Geographical Indication of Goods Act, 1999 highlight the need for clearer regulations and stakeholder 

collaboration.  International  frameworks  like TRIPS and Lisbon Agreements  can help protect and 

promote Yu wine  globally,  enhancing marketability  and  cultural preservation. Addressing  these 

challenges can contribute to Manipurʹs socio‐economic development while safeguarding its cultural 

legacy. 
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